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Unser Weg zum Business Wie Sie lhr Pitch Deck up bringt
Plan Wettbewerb Berlin- aufbauen und mit lhrer neues

Brandenburg. Geschaftsidee tiberzeugen.
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VORWORT.

Verehrte Leserin, verehrter Leser,

haben Sie schon einmal etwas von
einem Elevator Pitch gehort? Stellen
Sie sich vor, Sie arbeiten in den 1960er
Jahren bei einem grofBRen Telekommu-
nikationsanbieter. Sie haben ein
Konzept entwickelt, mit dem es
moglich sein wird, von Uberall auf der
Welt Anrufe tatigen zu konnen
mithilfe eines kleinen mobilen
Telefons fur die Tasche. Leider
brauchen Sie als einfache:r
Mitarbeiter:in  wohl nicht auf ein
Gesprach mit dem COO zu hoffen.
Aber heute meint es Fortuna gut mit
Ihnen. Da steigt |hr Chef doch
tatsachlich mit Ilhnen in einen
Fahrstuhl! Sie muUssen beide bis ganz
nach oben fahren, funf Minuten dauert
das. Wie schaffen Sie es, |hren Chef
innerhalb dieser kurzen Zeit von lhrer
Idee zu Uberzeugen, damit er Sie zu
einem ausfuhrlichen Gesprach
einladt?

Wenn Sie jetzt beginnen, panisch
irgendwelche Details |hrer Idee zu
nennen, wird der Chef schnell das
Interesse verlieren. Stattdessen hilft es
zum Beispiel, ein konkretes
bestehendes Problem anzusprechen.

ANTON ORLOW

EDITOR IN CHIEF
BEYOND.CEQTOR

"Waren Sie schon einmal in der
Situation, dass Sie in der Stadt
unterwegs waren und einen
Geschaftspartner anrufen wollten und
dann gab es keine Telefonzellen in der
Nahe?" Schon wird er gespannt
zuhdren.

Aber wer kénnte |hnen Dbesser
erklaren, wie man einen
GCeschaftsfuhrer von seiner Idee
Uberzeugt, als ein Geschaftsfuhrer
selbst? Ab Seite 6 gibt unser COO
Vasili Schewelow lhnen Tipps, was Sie
bei einem Pitch beachten und wie
Ihre Folien aussehen sollten.

lch personlich  kann |lhnen nur
empfehlen, haufiger lhre GCedanken
schweifen zu lassen. Viele geniale
Erfindungen waren zunachst verrlckte
Zukunftsvisionen, die belachelt
wurden. Und sollten Sie selbst ein:e
Geschaftsfuhrer:in sein, fahren Sie auf
der Arbeit haufiger mit dem Fahrstuhl.
Vielleicht entwickelt sich daraus ja die
eine oder andere Idee ;)

Eine angenehme LektUre wulnscht
lhnen
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Ein Business Plan fur den Erfolg.

Kaum zu glauben, aber mit den ersten
anderthalb Monaten verging auch ein
Achtel des Jahres 2022.

Auch in diesem Monat gab es bei uns
eine Menge Veranderungen. Als ein
Unternehmen, welches mit jungen
Grunder:iinnen zusammenarbeitet,
suchen auch wir standig nach
innovativen Ansatzen, um unser Business
zu entwickeln.

Discussion
Outline

Viele Methoden, welche wir unseren
Kunden auferlegen, nutzen wir auch in
unserem operativen Alltag.

Deshalb haben wir als Team Anfang des
Monats ein interaktives Strategiemeeting
aufgesetzt, wo alle Mitarbeiter.innen ihre
Vision und Mission geschildert haben. So
kann man als Unternehmen nicht nur
Ziele vorgeben, sondern auch von den
personlichen Zielen der Kolleg:innen
profitieren.

Durch das Gesprach konnten wir neue
zukunftsfahige Ansatze erarbeiten und
unseren Business-Plan anpassen.

Das Ergebnis hat uns alle so sehr
Uberzeugt, dass wir beschlossen haben,
an dem Business Plan Wettbewerb
Berlin-Brandenburg teilzunehmen.
Wunscht uns viel Erfolg!

D. ORLOW
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IDEEN
VERMITTELN.

Wie Sie Ihr Pitch Deck aufbauen und
mit lhrer Geschaftsidee Uberzeugen.

Sie haben eine tolle Ceschaftsidee?
Sie haben ein Team an lhrer Seite und
sind bereit mit lhrem Produkt oder
Ihrer Dienstleistung nicht nur den
Markt, sondern auch die Welt zu
verandern?

Nun bevor es so weit ist, mussen Sie
erst ein Mal lhre Idee prasentieren.
Grunder, Unternehmerinnen und
Visionare machen das meistens in
dem sie ihre Idee pitchen - in einem
vorgegebenen Zeitfenster wird die
Idee vor Investor.innen oder vor einer
Jury in Form einer Prasentation
vorgestellt. Das Ziel dabei ist es, die
GCeschaftsidee so zu prasentieren, dass
sie auf der einen Seite rentabel und
skalierbar ist, Sie auf der anderen Seite
Ihr Publikum nicht nur mit
nuchternen  Zahlen und Fakten
langweilen. Eine Prasentation im
Zusammenhang mit einer
Ceschaftsidee wird als ein Pitch
bezeichnet und im Folgenden zeige
ich lhnen wie Sie lhren Pitch aufbauen

und Ihr Publikum mit Ihrer
Unternehmensidee begeistern
werden.

Was ist ein Pitch Deck?

Bei einem Pitch prasentieren Sie lhre
GCeschaftsidee vor einem Publikum,
einer Jury oder vor potenziellen
Kundinnen, Partnern oder Investor-
innen. Die Prasentationsfolien, die Sie
verwenden, um l|hrer Prasentation ein
Bild zu geben, werden als Pitch Deck
bezeichnet.




Welche Herausforderungen bringt
ein Pitch Deck mit sich?

lhre Aufgabe ist es nicht nur eine
Ansammlung von Zahlen und Fakten
zu prasentieren. Sie sind gerade dabei,
den allerersten Eindruck von lhrer Idee
zu vermitteln. |hre Individualitat und
lhre Personlichkeit spielen dabei
ebenfalls eine grof3e Rolle. Menschen,
die mit Ihnen arbeiten werden,
mussen |hnen vertrauen kdénnen,
deshalb mussen Sie in |lhrem Pitch
Deck sowohl die geschaftlichen, als
auch die menschlichen Komponenten
vereinbaren kénnen. Und das alles auf
maximal 10 bis 12 Folien.

Die Anzahl der Folien.

Eine genaue Vorgabe der Anzahl an
Folien gibt es nicht. Wie bei allen
anderen Prasentationen, in denen Sie
Slides zur Visualisierung einsetzen,
dient der Pitch Deck bei einem Pitch
dazu, lhre Prasentation zZU
unterstutzen. Ohne Zweifel - ein Pitch
Deck ist ein essenzieller Bestandteil
eines Pitches und bedarf eine Menge
Zeit fur die richtige Ausarbeitung.
Jedoch mussen Sie |hren Pitch nicht
unnotig auf 15 Folien ausdehnen und
andersherum, Sie mussen auch nicht
alles auf 10 Folien quetschen.
Orientieren Sie sich bei Ihrem Pitch an
die Zeitvorgaben bzw. an die
Vorgaben des Events, auf dem Sie
pitchen werden und versuchen Sie die
wichtigste Information lhrem
Publikum mitzuteilen. |hr persdnlicher
Pitch Deck soll Ihre Geschaftsidee
optimal visualisieren, sodass die
Anzahl der Folien ganz allein von
Ihnen abhangig ist.

Der Aufbau des Pitch Decks.

Der Aufbau eines Pitch Decks hangt von
Ihrer Geschaftsidee ab. Ihr Ziel sollte es
sein, eine spannende Story zu vermitteln
und faktisch klar und strukturiert zu
bleiben. Abhangig von lhrer
Geschaftsidee beinhaltet ein Pitch Deck
folgende Punkte:

e Die Titelfolie / die Einleitung
e Das Problem

e Die Lésung / Ihr Produkt

e Das Business Model

e Der Markt / Wettbewerb

e Das Team

e Die Investor:iinnen-Folie

e Die Abschlussfolie

1. Die Titelfolie / die Einleitung

Auf der Titelfolie geht es darum I|hr
Startup bzw. |hre GCeschaftsidee zu
prasentieren. Diese Folie beinhaltet nur
das Wichtigste fur Ihre Wiedererkennung.
Beschranken Sie sich demnach auf lhr
Logo, Ihren Geschaftsnamen und ggf. auf
lhren Claim, mit dem Sie bei lhrem
Publikum in Erinnerung bleiben.
Zusatzlich empfehle ich Thnen auf lhrer
Titelfolie zu zeigen, wann und bei
welcher Veranstaltung Sie gerade
pitchen. Zeigen Sie, dass Sie sich exklusiv
dafur vorbereitet haben.

2. Das Problem

Mit Ihrem Produkt oder lhrer
Dienstleistung, ist es Ihr Ziel ein
bestimmtes Problem zu lésen. Hier ist
Ihre Story gefragt - was hat Sie zu lhrer
Geschaftsidee bewegt, was waren lhre
Hintergrinde? Das Problem, das Sie
versuchen zu lésen, kdnnen Sie ggf. mit
statistischen Daten begrunden.
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https://www.vasili-schewelow.com/2020/05/06/5-haeufige-praesentationsfehler-die-sie-vermeiden-sollten-auch-wenn-sie-online-praesentieren/
https://www.vasili-schewelow.com/2019/06/26/funf-grundlegende-design-fehler-einer-powerpoint-prasentation/

Somit zeigen Sie, dass das Problem
auch breitflachig vorhanden ist und
Ihr Produkt bzw. Ihre Dienstleistung
fur Nachfrage sorgt.

3. Die Lésung / das Produkt
Abgeleitet von dem Problem, was Sie
versuchen zu lésen, zeigen Sie auf
dieser Folie wie genau lhre Ldsung
aussieht und prasentieren hier Ihr
Produkt bzw. lhre Dienstleistung.
Hier kénnen Sie ebenfalls Ihr
Alleinstellungsmerkmal verdeut-
lichen und zeigen, was lhre Idee so
besonders macht. Fur lhre Ldsung
konnen Sie auch mehr als nur eine
Folie verwenden, denn hier gehen
Sie detaillierter auf Ihr Produkt bzw.
Ihre Dienstleistung ein. Zeigen Sie
nach Moglichkeit ein Prototyp lhres
Produktes. Somit sorgen Sie fur mehr
Anschaulichkeit und kdénnen gleich
mit der Funktionsweise Uberzeugen.
Haptik spielt eine groBe Rolle -
handelt es sich um ein Produkt, was
das Publikum bzw. die Investor:innen
anfassen konnen, so mussen Sie es
unbedingt mitbringen.

4. Das Business Model

Hier sind |hre Fakten gefragt - auf
dieser Folie zeigen Sie, was hinter
Ihrer Geschaftsidee wirklich steckt.
Die Investoriinnen wollen sehen, ob
sich die Investition in Ihr Produkt
bzw. Ihre  Dienstleistung auch
wirklich rentiert. Hier stellen Sie dar,
auf welche Art und Weise die
Umsatze generiert werden und wie
skalierbar lhre Geschaftsidee ist. Im
Cegensatz zu anderen Folien kdnnen
Sie hier mehr Zahlen und Fakten
darstellen.

5. Der Markt / der Wettbewerb

Ausgehend von lhrem Produkt
prasentieren Sie hier |hren Markt bzw.
Ihre Zielgruppe. An dieser Stelle ist eine
Marktforschung ebenfalls von Vorteil.
Zeigen Sie |hrem Publikum bzw. den
Investor:iinnen, dass Sie eine ganz klare
Vorstellung davon haben, was |hre
Zielgruppe ist und inwieweit Sie an
diese herankommen kdénnen. Szenarien,
dass Ihr Produkt bzw. lhre

Dienstleistung sofort fur Nachfrage
sorgen wird, sollten Sie auf jeden Fall




vermeiden, wenn Sie es nicht mit
bereits verkauften Prototypen
bekraftigen kdénnen. In Zusammen-
hang mit lhrem Markt erwahnen Sie
an dieser Stelle auch Ihre Konkurrenz
- was unterscheidet Sie von allen
anderen, was ist Ihr
Alleinstellungsmerkmal? Warum
werden Menschen ausgerechnet |hr
Produkt kaufen? Was sind Ilhre
Vorteile? Diese Fragen sollten Sie sich
und lhrem Publikum beantworten
konnen.

6. Das Team

Eine der wichtigsten Folien in Ihrem
Pitch Deck ist die Teamfolie. Hier
stellen Sie nicht nur Personen hinter
Ihrer GCeschaftsidee vor, sondern
zeigen auch lhre Kompetenzen, mit
denen Sie das Problem |hrer
Zielgruppe |6sen werden.
Prasentieren Sie das Know-how lhrer
Teammitglieder und sorgen Sie
somit fur Vertrauen bei den
Investor:innen. Bleiben Sie dabei
aber nicht nur faktisch - neben der

Funktionsbezeichnung in Ilhrem
Unternehmen konnen Sie ruhig eine
persdnliche Notiz jedes

Teammitgliedes auffUhren. Somit
wirken Sie personlicher,
sympathischer und demnach
zuverlassiger.

VASILI SCHEWELOW
GESCHAFTSFUHRER & COO

7. Die Investor:iinnen-Folie / die
Finanzierung

Diese Folie ist ganz speziell fur lhre
Investor:innen vorgesehen, denn hier
zeigen Sie, was Sie von denen
eigentlich wollen. In der Regel
zeigen Sie hier welche Mittel Sie
bendtigen und auf welche
UnterstUtzung Sie angewiesen sind.
Dabei ist es wichtig nicht nur zu
zeigen welche Summe fdr die
Verwirklichung lhrer Geschaftsidee
notig ist, sondern auch darzustellen,
wie Sie mit den finanziellen Mitteln
der Investor:iinnen umgehen werden.
Diese Informationen sollten
moglichst genau sein, damit die
Investor.innen keine Zweifel an einer
Investition in |hr Produkt oder lhre
Dienstleistung haben.

8. Die Abschlussfolie
Bei der Abschlussfolie handelt es

sich um die wichtigsten
Kontaktangaben zur |hrer Person -
Name, Telefonnummer, E-Mail-

Adresse und |hre Webseite. Optional
konnen Sie hier ein Bild von sich
einfugen. Falls Sie Ihr Pitch Deck
einreichen mussen, sorgen Sie somit
fur eine bessere Wiedererkennung.
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Verstand wird Russland nie verstehn,
Kein MaBstab sein Geheimnis rauben;

So wie es ist, so lasst es gehn -

An Russland kann man nichts als glauben.

RUSSISCHER DICHTER
F. 1. TJUTTSCHEW (1803-1873)



EINTAUCHEN
IN EIN
ANDERES
UNIVERSUM.

Das Startup "Null Real" bringt mit
seinen VR-Technologien Videospiele
auf ein neues Level.

In dem Film "Ready Player One"
wird ein  virtuelles Universum
gezeigt, das parallel neben unserem

existiert. Dort kdnnen die
Spieleriinnen einen virtuellen
Charakter erschaffen, Handels-

geschafte durchfuhren und allen
moglichen Aktivitaten nachgehen.
Sie kénnen ein Rennen fahren,
einen Berg besteigen oder
gegeneinander kampfen - alles in
einer, virtuellen Welt.

Tatsachlich gibt es solche
"Metaversen" auch heute schon.
Unter Jungeren ist vor allem Roblox
bekannt, in dem die User:iinnen
selbst Spiele kreieren und damit
echtes GCeld verdienen konnen. In
"Decentraland" kann man unter
anderem Galerien mit digitaler
Kunst als NFTs besichtigen. Und das
Immobilien - Investmentunter-
nehmen Republic Realm investierte
bereits 3,7 Millionen Euro in virtuelle
Crundstucke auf der Plattform
"Sandbox". Auch Microsoft und Meta
Platforms (Facebook, Instagram)
bauen gerade ihre Metaversen auf.




Das Problem an all diesen virtuellen
Welten ist jedoch, dass man am
Ende trotz allem immer noch vor
einem Bildschirm sitzt. Die
Authentizitat, das Greifbare, geht
einfach unter. Zwar gibt es schon
seit langerer Zeit VR-Brillen und
Westen, wirklich eingetaucht in das
Spiel fUhlt man sich dennoch nicht.

Das Startup "Null Real" hat sich
zum Ziel gesetzt, genau dieses
Problem anzugehen und neue
Technologien zu schaffen, um
Spiele authentischer zu machen.
Die Ausrustung ist kabellos, mobil
und ortsunabhangig - man kann
sich also in einem beliebig groBen
Raum bewegen. Auch gibt es keine
externen Sensoren oder Kameras,
wie es bei Konkurrenten haufig der
Fall ist, was zu einer hdheren
Beweglichkeit und mehr Komfort
fahrt.

Null Real hat seinen Sitz in Moskau
und wurde 2015 von Mikhail Maleev
gegrundet. Das Unternehmen hat
einen Investor, den russischen
Internet Initiatives Development
Fund, der nur ein Jahr nach der
Grundung hinzugestiegen ist.

A. ORLOW

#trusslandverstehen

Schone Feiertage!

Letztes Jahr mussten wir in Deutschland
ziemlich leiden. Ganze finf gesetzliche
Feiertage fielen auf Samstag oder Sonntag,
damit hatte man keine zusatzlichen freien
Tage innerhalb der Woche. In Russland
gibt es dieses Problem nicht. Hier gilt: Fallt
ein Feiertag auf das Wochenende, ist der
Montag frei. Solltet ihr also eure:n
russische:n  Geschéftspartner:in zum
Wochenstart nicht erreichen koénnen,
prift, ob nicht etwa am Wochenende ein
russischer Feiertag war.
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